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Content コンテンツ(内容)



While the gospel message remains the same, we must "say" it in a way that our target 

audience will understand and in the form that our chosen platform will allow.

福音のメッセージは変わらない一方、
私たちはターゲット視聴者が理解できる形で、
そして選んだプラットフォームの方法に則って
語らなければいけません。

CONTENTコンテンツ（内容）

What are you going to say?何を語るか？



MESSAGE

メッセージ
FORM / MEDIA

形式 / メディア
AUDIENCE

視聴者



What forms of content can you 

share on social media?

ソーシャルメディアで
共有できるのは、どんな
形のコンテンツですか？



• Text  文章
• Images & GIFs  静止画やGIFs（簡単なアニメーションのこと）
• Video動画
• Links & Articlesリンクや記事を貼り付ける

CONTENTコンテンツ（内容）

Forms of content you can share on social media

ソーシャルメディアで共有できるコンテンツの形



Reach & Engagement

リーチ&
エンゲージメント
(視聴者に届くこと&視聴者が

関心を持ち、繋がること)



• Our content will be useless if our target audience 

doesn't reach it.

• もしターゲット視聴者が私た
ちの内容に手を伸ばさないな
ら、私たちの内容は無益とな
ります。

• Common Social Media Metrics to Measure Success

• 成功を図るソーシャメディア
共通の指標

CONTENTコンテンツ（内容）

Reach & Engagement

リーチ&エンゲージ
(届くこと&繋がり続けること)



Reach & Engagement

リーチ&エンゲージ
（リーチ：視聴者に届くこと）

（エンゲージ：視聴者が関心を持ち、
繋がること）



Number of people who sees our content on the 

platform.

プラットフォームで私たちの
コンテンツを見ている人数

CONTENTコンテンツ（内容）

Reach  リーチ（届くこと）



• Number of people engages our content. 

• 私たちのコンテンツに興味を持ち、エンゲージしている人の数
• Different platforms have different ways of engagement.

• プラットフォームごとに、エンゲージする方法は異なる
• Examples likes, hearts, reactions, comments, and shares.

• いいねボタンを押す、ハートを送る、リアクションする、
コメントを書く、シェアする等が代表例

CONTENTコンテンツ（内容）

Engagement エンゲージ （繋がり続けること）



Increasing Reach & 

Engagement

リーチとエンゲージ
を増加させる
Applies to both personal and organization social media accounts.

個人または組織のソーシャルメディア
アカウントどちらにも適用できます



• Respond to other people's comments on your posts.

• あなたの投稿に対するコメントに返信する
• Like and comment on their posts as well.

• 他の人の投稿に対してもいいねとコメントをする
• Tune into the lives and feeds of others you are connecting with.

• あなたが繋がっている他の人の生活と投稿に耳を傾ける

INCREASING REACH & ENGAGEMENT  リーチとエンゲージの増加

Be Social社会的である



• For every 1 ministry-oriented post, share 4 non-ministry specific posts.

• ミニストリーの投稿を1つ投稿する度に、
ミニストリーとは関連のない投稿を4つする。

• Benefit your audience in areas they care about.

• 自分の視聴者が関心のある分野で、利益をもたらしましょう
。

Be Valuable価値あるものとする
INCREASING REACH & ENGAGEMENT  リーチとエンゲージの増加



• "Let your conversations be gracious and attractive so that you will have the right response for everyone. (Col. 4:6, NLT)

• あなたがたのことばが、いつも親切で、塩味の効いたもの
であるようにしなさい。そうすれば、一人ひとりにどの
ように答えたらいいか分かります。（コロサイ4:6)

Be Gracious親切である
INCREASING REACH & ENGAGEMENT  リーチとエンゲージの増加



• "My dear brothers and sisters, take note of this: Everyone should be quick to listen, slow to speak and slow 

to become angry..." (James 1:19, NIV)

• 私の愛する兄弟たち、このことをわきまえていなさい。
人はだれでも、聞くのに早く、語るのに遅く、怒るのに
遅くありなさい。（ヤコブ1:19）

Be Gracious親切である
INCREASING REACH & ENGAGEMENT  リーチとエンゲージの増加



• You are likely to connect with your desired audience on social media if you are regularly present on social 

media.

• あなたが定期的にソーシャルメディア上に存在しているなら
、あなたは望んでいる視聴者と繋がる可能性があります。

• Be consistent when you put out content to keep your audience engaged.

• コンテンツを投稿するときは、一貫性を保ち、視聴者と
繋がり続けましょう。

Be Presentそこに存在する
INCREASING REACH & ENGAGEMENT  リーチとエンゲージの増加



• Respect your audience's time by not being long-winded.

• 視聴者の時間を敬いくどくど長い投稿はしない
• Text posts - 80 characters or less (50 is ideal)

• テキスト投稿の場合 - 80文字以下（50字が理想）
• Video posts - 30-60 seconds (for short form videos)

• 動画投稿の場合 - 30-60秒（ショート動画）

Be Brief 簡潔にする
INCREASING REACH & ENGAGEMENT  リーチとエンゲージの増加



YouTube 
• Under 3 minutes is optimal for YouTube videos

• Youtube動画で最適は3分以内
• Titles 70 characters

• タイトル - 70文字
• Descriptions - 160 characters

• 説明 - 160文字

Be Brief 簡潔にする
INCREASING REACH & ENGAGEMENT  リーチとエンゲージの増加



Instagram
• Captions - 150 characters or less

• 写真を説明する文章 - 150文字以内
Twitter

• 70-100 characters for optimum engagement

• 最適なエンゲージメントには70-100文字以内

Be Brief 簡潔にする
INCREASING REACH & ENGAGEMENT  リーチとエンゲージの増加



• Be Social 社会的である
• Be Valuable  価値あるものにする
• Be Gracious 親切である
• Be Visual 視覚に訴える
• Be Present そこに存在する
• Be Brief 簡潔にする

Summaryまとめ
INCREASING REACH & ENGAGEMENT  リーチとエンゲージの増加



Create 3 posts that meets as many of these qualities as possible.

先ほどの条件をできる限り満たす３つの投稿を
作成してみましょう。

SEATWORK 自習



Other Useful Tips

その他の役立つ
ヒント



• Follow or friend groups or individuals that has the same passion as you or can compliment your mission. 

Doing this puts you in the radar of their followers.

• あなたと同じ情熱を持っている、もしくはあなたの使命に
賛同してくれるグループや個人をフォローし、友人となり
ましょう。こうすることで、あなたはその人々のフォロワ
ー達のレーダーに引っかかるようになります。

Follow & Friend Strategically戦略的にフォローし、友人となる
INCREASING REACH & ENGAGEMENT  リーチとエンゲージの増加



• People love listening or watching stories, whenever possible, deliver content in story form.

• 人々はストーリーを聞いたり、見るのが大好きです。可能
な限り、コンテンツはストーリーの形で届けよう。

• Example: Testimonies, skits

• 例）証、スキット

Share through Storiesストーリーを通してシェアする
INCREASING REACH & ENGAGEMENT  リーチとエンゲージの増加



• Hashtags (#) make your post searchable.

• ハッシュタグ(#) はあなたの
投稿を見つけやすくします。

Use Hashtagsハッシュタグを使う
INCREASING REACH & ENGAGEMENT  リーチとエンゲージの増加



• IG - Keep each hashtag less than 24 characters long. Use 9-24 hashtags per post.

• インスタ - 各ハッシュタグの長さは24文字以内に収めてください。
投稿ごとに9-24個のハッシュタグを使用します。

• TW - Use 1-3 hashtags per post. Most hashtags are one word and around 6 characters long.

• ツイッター - 投稿ごとに1-3個のハッシュタグを使用します。ほとんど
のハッシュタグは1語で約6文字です。

• Observe and research the best hashtags to use. Develop a list of hashtags that you can copy & paste. 

• 使用するのに最適なハッシュタグを観察し、リサーチしましょう。
コピー＆ペイストできるハッシュタグのリストを作成しましょう。

INCREASING REACH & ENGAGEMENT  リーチとエンゲージの増加

Use Hashtagsハッシュタグを使う



• Create a team in your church whose task is to engage your post.

• 教会でチームを作りましょう。
そのチームの役割はあなたの投稿に
エンゲージすることです。

Prime Your Posts 投稿を準備しましょう
INCREASING REACH & ENGAGEMENT  リーチとエンゲージの増加



• Platforms like it when you use their app features. The more you use it the more they will promote your 

post!

• プラットフォームのアプリ機能を使用することを、プラッ
トフォームは好みます。アプリ機能を使えば、使うほど、
プラットフォームはあなたの投稿を宣伝するでしょう！

Utilize the features of your platform for more exposure. より多くの人の目に触
れてもらうためプラットフォームの特徴を生かそう。

INCREASING REACH & ENGAGEMENT  リーチとエンゲージの増加



• Share your post to individuals, groups or chats.

• あなたの投稿を個人、グループ、チャットでシェアしましょう
。

• Invest in paid ads to boost your reach

• 有料広告に投資してリーチを伸ばしましょう。

Promote Your Content コンテンツを宣伝する
INCREASING REACH & ENGAGEMENT  リーチとエンゲージの増加



Planning Your Content

コンテンツの計画



• Planning your content will help add variety and flow of narrative to your social media 

presence.

• コンテンツの計画を立てることで、あなたのソ
ーシャルメディアの存在感を高める多様性と物
語の流れを加えることができます。

• It will save you time from thinking of what to post on the spot.

• その場で何を投稿するか考える時間を節約でき
ます。

Plan Your Content コンテンツを計画する



• Social media plans can run to a week up to a month at a time.

• 1度に1週間から1ヶ月まで計画を立てることが
できます。

• Finding out what activities your church will have in the next few weeks can help you plan 

what to post.

• あなたの教会が今後数週間にどんな活動をする
のか知ることは、あなたが何を投稿するか計画
するのに役立ちます。

Plan Your Content コンテンツを計画する



Question & Answer

質疑応答
Please type in the chat.

チャットに質問をどうぞ
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Desired Outcome

望んでいる結果



DESIRED OUTCOME 望んでいる結果

What do you want your target audience to do after seeing your content?

コンテンツを見たターゲット視聴者に、
あなたは何をして欲しいですか？



• Would you like them to engage your post (like, comment, share)?

• あなたの投稿にエンゲージして欲しいですか？ （
いいね、コメント、シェア）

• Would you like them to follow or subscribe?

• フォローやチャンネル登録をして欲しいですか？
• Would you like them to send a message?

• メッセージを送って欲しいですか？
• Would you like them to sign-up?

• サインナップして欲しいですか？

What do you want your target audience to do after seeing your content?

あなたのコンテンツを見たターゲット視聴者に、あなたは何をして欲しいですか？



These actions are”Call-to-Action”

これらの行動は「行動喚起」です。

Every social media strategy must have a call-to-action. Without a 

call-to-action, you leave your audience to guess what you want them 

to do with the content you just showed them.

どのソーシャルメディアの戦略にも
行動喚起は欠かせません。行動喚起
がなければ、視聴者はただあなたが
どうして欲しいか今見たコンテンツ
から予測するしかありません。



DESIRED OUTCOME 望んでいる結果

Leading people to Christ online consists of small steps rather than big leaps.

オンラインで人々をキリストに導くことは
、大きな飛躍ではなく、小さな一歩一歩で
構成されています。



An online discipleship framework design to make 

viewers follow Jesus

オンラインでの弟子化のフレ
ームワークは視聴者をイエス
に従うものとするように設計
されています。

DESIRED OUTCOME 望んでいる結果

Digital Discipleship Funnel

デジタルでの弟子化
の漏斗（ファネル）



Exposure 接点

Discovery 発見

Conversion 転換

Relationship 関係

Loyalty 忠義

Digital Discipleship Funnel デジタルでの弟子化の漏斗（ファネル）

Target audience is first exposed to your church through your content ターゲット視聴者が あな
たのコンテンツを通して教会に初めて触れる。

First few visits to your page to learn more about your church/content.教会とコンテンツについて
もっと知るため最初に数回あなたのページを訪れる。

User responds to call-to-action (Follow, subscribe, message, sign-up)ユーザーが行動喚起に応答
する。（フォロー、チャンネル登録、 メッ
セージ、サインアップ）

User continues to receive/follow  content because they see value in them.  ユーザーはコンテンツに
価値を見出しているので、継続的にコンテンツを受け取る/
フォローする。

User supports your mission and shares / recommends you to others. ユーザーがあなたの宣教に
賛同し、他の人にシェアやおすすめをします。

DESIRED OUTCOME 望んでいる結果



Livestream, social media post, FB Ads

ライブ配信、ソーシャルメディアの投稿、FB広告

Website, FB Page, Chat

ウェブサイト、Facebook、チャット

Sign-up forms, alter calls, mobile app

サインアップフォーム、招き、スマホアプリ

E-mail, SMS, FB Group, Chat

メール、ショートメッセージ、FBグループ、チャット

E-mail, SMS, Online Groups, Discipleship programs

メール、SNS、オンライングループ、弟子訓練プログラム

Exposure 接点

Discovery 発見

Conversion 転換

Relationship 関係

Loyalty 忠義

Digital Discipleship Funnel デジタルでの弟子化の漏斗（ファネル）
DESIRED OUTCOME 望んでいる結果



DESIRED OUTCOME 望んでいる結果

Simplified Funnel 簡略化された漏斗（ファネル）

Content コンテンツ

Conversations  会話

Community

コミュニティ



ICS CHURCH FOLLOW-UP STRATEGY ICS教会のフォローアップ戦略

Public Engagement

公の場での
つながり

Private Chat

プライベートでの
チャット

Calls

電話
Follow-up

フォローアップ

Chat with person to learn more. 

その人をより知る
ためにチャットを
する
Age, location, new?

年齢、場所、
新い人か？
We ask for their contact info.

連絡先を聞く
Offer to pray for them.

祈ってもいいか聞
く

Livestream chat, comments,  

ライブ配信の
チャットや
コメント
prayer requests, 

祈りの
リクエスト
direct messages

DM

If they agreed to be prayed for, we call them via audio or 

video call to pray for them and get to know them more. 

We also take opportunity to share the gospel.

もし祈ることに同
意してもらえたら
、電話か、テレビ
電話で祈る。そし
て彼らのことをさ
らに知る。そこで
福音を分かち合う
。

They are added to our follow-up system. For 4 weeks they are 

invited to our services and events, until they join a small 

group or attend an intro to church class.

彼らはフォローアッ
プシステムに加えら
れます。彼らがスモ
ールグループに参加
するか、教会のクラ
スに出席するまで、4
週間礼拝とイベント
に招待されます。



BEST PRACTICE FOR DEVELOPING SYSTEMS  システムを発展させる最適の方法

BUILD

作成する
TEST

試す
LEARN

学ぶ



DESIRED OUTCOME 望んでいる結果

Leading people to Christ online consists of small steps rather than big leaps.

オンラインで人々をキリストに導くことは
、大きな飛躍ではなく、小さな一歩一歩で
構成されています。



Question & Answer

質疑応答
Please type in the chat.

チャットに質問をどうぞ



Create a follow-up strategy for people who engage your content. 

あなたのコンテンツにつながっている人への
フォローアップ戦略を立ててみましょう。

SEATWORK 自習


